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Abstract

Influence of Product and Price Variances on Purchasing Decision at Centra Batik shop in
Bandar Lampung. The purpose of this study is to determine whether the variant of products
and prices simultaneoudly or partially influence the purchase decision. This research uses
quantitative method. The number of samples in this study is 75 respondents. Multiple Linear
Regression Test, F Test, T Test, and Adjusted R2 Test. The results of this study showed that the
results of Multiple Linear Regression Y = 0.064 + 0.571X1 + 0.424X2. The F test results
indicate the Variant Product variable, and the Price together have a significant influence on
the Purchase decision. T test results show that the product and price variants partially affect
the purchase decision. The result of the determination coefficient (adjusted R2) obtained by
0.624 (62.4%) shows the product variant and the price can explain the purchase decision.
Keywords: Product Variant, Price, Purchase Decision

Abstrak

Pengaruh Varian Produk dan Harga terhadap Keputusan Pembelian di toko Centra Batik di
Bandar Lampung. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah varian produk
dan harga secara simultan atau sebagian mempengaruhi keputusan pembelian. Pendlitian ini
menggunakan metode kuantitatif. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 75 responden. Uji
Regresi Linier Berganda, Uji F, Uji T, dan Uji R2 Disesuaikan. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa hasil Regresi Linier Berganda Y = 0,064 + 0,571X1 + 0,424X?2. Hasll uji
F menunjukkan variabel Produk Varian, dan Harga bersama-sama memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap keputusan Pembelian. Hasil uji T menunjukkan bahwa varian produk dan
harga secara parsial mempengaruhi keputusan pembelian. Hasil koefisien determinasi (adjusted
R2) yang diperoleh sebesar 0,624 (62,4%) menunjukkan varian produk dan harga dapat
menjelaskan keputusan pembelian.

Kata kunci: Varian Produk, Harga, Keputusan Pembelian

1. PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Pakaian merupakan kebutuhan primer bagi manusialni artinya pakaian merupakan
kebutuhan sandang manusia.Seiring dengan perkembangan Ilmu Pengetahuan dan
Teknologi, kegiatan dan aktifitas seseorang semakin banyak, sehingga dibutuhkan berbagai
jenis pakaian yang dapat dipakai sesuai dengan kegiatan tersebut.Maka dari itu produsen
pakain harus memahami perilaku konsumen dalam memenuhi kebutuhan dan keinginan
konsumen.

Centra Batik adalah toko batik yang berada di J. Kimga no.39 Bandar Lampung yang
tidak diragukan lagi mutunya dan selalu berusaha menawarkan keunggulan produk melipuiti
kualitas seperti corak, kehalusan tekstur kainnya, model yang selalu trendi , harga yang
terjangkau, dan keragaman jenis batik yang membedakan antara satu jenis batik yang satu
dengan jenis batik yang lain dilihat dari segi corak danjeniskain.
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Tabel 1.1
Jenisjenisbatik dan harga
No Jenisbatik Harga

1 Batik Solo Rp 50.000 — 100.000

2 Batik Jogja Rp 60.000 — 150.000

3 Batik Madura Rp 60.000 — 130.000

4 Batik Lampung Rp 50.000 — 150.000

5 Batik Pekalongan Rp 50.000 - 150.000

Sumber :Toko Centra Batik 2017

Keberadaan Centra Batik dengan spesifikasi produknya masing masing
mencerminkan adanya permintaan konsumen yang berbeda-beda yang disebabkan karena
faktor-faktor yang mempengaruhi kebutuhan dan keinginan yang direfleksikan melalui
perilaku konsumen satu dengan lainnya yang pada dasarnya berbeda dan selau berubah-
ubah.

Seiring dengan meningkatnya jumlah penduduk maka permintaan konsumen
terhadap produk juga semakin meningkat. Fenomena ini menjadi sebeuah peluang,
khususnya bagi para develover yang menawarkan produk andalan mereka.

Keadaan ini berdampak pada konsumen yang nantinya dihadapkan pada berbagai
macam produk, dan harga yang di tawarkan kepada mereka untuk memenuhi
kebutuhan.Perilaku seperti itu dapat juga terjadi pada konsumen produk batik, dimana
mereka ingin memperoleh kepuasan melaui produk batik yang dipilihnya.

Berdasarkan uraian diatas, maka penulis bermaksud untuk mengadakan penelitian
lebih dalam tentang masalah tersebut dengan judul skripsi “ Pengaruh Varian Produk dan
Harga Terhadap Keputusan Pembelian pada Toko Centra Batik Di Bandar
Lampung”.

1.2 Tinjauan Pustaka

Varian Produk

Varias produk sebagai ahli tersendiri dalam suatu merek atau lini produk yang
dapat dibedakan berdasarkan ukuran,harga,penampilan atau ciri ciri.Kotler
(2009:72)

Varias produk merupakan hal penting yang harus diperhatikan oleh
perusahaan untuk meningkatkan kinerja produk, jika produk tersebut tidak
beragam maka produk tersebut tentu akan kalah bersaing dengan produk lain.
Randall (2008:1) mengemukakan :Angka pertumbuhan perusahaan dengan
pengaturan profitabilitas perusahaan dapat dilakukan dengan melakukan
keanekaragaman produk akibat permintaan konsumen. Banyak beberapa
industri  yang melakukan variasi atau keanekaragaman produk dapat
meningkatkan rata-rata penjualan

Menurut Kotler & Keller (2008:82) disebutkan secara detail bahwa varias
produk dapat berupa variasi ukuran, harga, penampilan, dan komposisi (untuk
produk perawatan).
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Harga

Harga (price) adalah jumlah semua nilai yang diberikan oleh pelanggan untuk
mendapatkan keuntungan dari memiliki atau menggunakan suatu produk atau
jasa (Philip Kolter, 2008:345).

Harga merupakan satu-satunya elemen bauran pemasaran yang menghasilkan
pendapatan bagi perusahaan.Disamping itu, harga juga bersifat fleksibel.
Dalan menentukan harga, perusahaan yang memproduksi jasa harus
memperhatikan tingkat harga pasar dengan melihat kompetisi dan target
Keputusan Pembelian

Philip kotler (2008:161) mengemukakan keputusan pembelian adalah prilaku
yang timbul karena adanya rangsangan atau hubungan dari pihak lain.
Pengambilan keputusan merupakan suatu kegiatan individu yang secara
langsung terlibat dalam mendapatkan dan mempergunakan barang yang
ditawarkan

2. METODE PENELITIAN

Metode penelitian ini adalah penelitian Kuantitaif dengan menggunakan kuesioner
yang di olah dengan angka.Dalam penelitian ini populasinya adalah konsumen toko centra
batik yang beralamat di J. Kimaja no.39 bandar lampung.
Definis operasional variabel yang digunakan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut :

Tabel 3.1
Definis Operasional Variabel
Variabel Konsep Variabel Indikator Pengukuran
Varian Produk Kotler (2009:72) Varias Ukuran Menggunakan
(X1) produk sebagai ahli tersendiri Harga skalalikert.

dalam suatu merek atau lini  Tampilan
produk yang dapat dibedakan Ketersediaan Produk.

berdasarkan
ukuran,harga,penampilan  atau
ciri cirri
Harga (X2) Harga (price) adalah jumlah Daftar Harga Menggunakan
semua nilai yang diberikan oleh  Diskon skalalikert.

pelanggan untuk mendapatkan Syarat Pembayaran
keuntungan dari memiliki atau Potongan Harga Kredit
menggunakan suatu produk atau Dan Periode Pembayaran.
jasa (Philip Kolter, 2008:345).

Keputusan Philip kotler (2011:161)  Pengenalan kebutuhan Menggunakan
pembelian mengemukakan keputusan  (Need Recognition) skalalikert.
) pembelian adalah prilaku yang Pencarian informasi
timbul karena adanya (Information Search)
rangsangan atau hubungan dari  Evaluasi berbagai
pihak lain. alternatif (Evaluation of
alternatives)

Keputusan pembelian
(Purchase decision)
Prilaku pasca pembelian
(Post purchase behavior)

Sumber : Data primer yang diolah tahun 2017
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Untuk mengetahui pengaruh-pengaruh antara variabel tersebut dalam penelitian ini
dilakukan aat regresi linier berganda.Regresi linier berganda adalah pengukuran pengaruh yang
melibatkan dua atau lebih variabel bebas (X1, X2) dan suatu variabel terikat ().

Adapun rumus regresi linier berganda adalah sebagai berikut :
Y = atb1X1+b2X 2+,

Dimana:
Y = Keputusan Pembelian
a = Konstanta
b1-3 = Koefisien Regres
X1 = Varian Produk
X2 = Harga
e = Standar eror
Skala Pengukuran
1. Uji Vdiditas

Uji Validitas menunjukkan sgjauh mana suatu alat ukur mampu mengukur apa yang
ingin diukur.yang dimaksud dengan apa yang diukur adalah suatu pernyataan dalam
kuesioner. Uji signifikans dilakukan untuk membandingkan nilai r hitung dengan r tabel.
Pada pendlitian ini df yang digunakan sebesar 18 dengan alpha 0,05 dan diperoleh r tabel
sebesar 0,468. Jika r hitung lebih besar dari r tabel dan nilai r positif, maka pernyataan
tersebut dinyatakan valid.

2. Uji Reliabilitas
Menurut Dwi Prianto (2008:38) Reliabilitas adalah tingkat keandalan kuesioner.
Kuesioner yang reliabel adalah kuesioner yang apabila diuji cobakan secara berulang-ulang
kepada kelompok yang sama akan menghasilkan data yang sama asumsinya, tidak terdapat
perubahan psikologis pada responden.Apabila data yang diperoleh sesuai dengan kenyataan,
berapakali pun pengambilan data dilakukan, hasilnya tetap sama.
Hasil perhitungan koefisien korelasi dan reliabilitas untuk setiap variabel pendlitian
dengan menggunakan metode Cronbach’s Alpha.

3. HASIL DAN PEMBAHASAN

Centra Batik adalah toko batik yang berada di J. Kimaja no.39 Bandar Lampung dan
berdiri pada tahun 2010. Centra batik menjua bermacam-macam jenis batik serta tidak
diragukan lagi mutunya dan selalu berusaha menawarkan keunggulan produk meliputi
kualitas seperti corak, kehalusan tekstur kainnya, model yang selalu trendi, dan keragaman
jenis batik yang membedakan antara satu jenis batik yang satu dengan jenis batik yang lain
dilihat dari segi corak dan jeniskain.

Jenis kelamin responden:

Hasl Uji Validitas:

(X1) | Thiung | Nae | Kondisi | Keterangan
tem | 665 | 0.468 | Mo > valid
1 Itabel
Item 0,759 0,468 Thitung > valid
2 Itabel
i >
Item 0,844 0,468 | Thitung vaid
3 Itabel
. >
Item 0,851 0,468 | Thitung valid
4 Itabel
——
Item 0,750 0,468 | Thitung valid
S Itabel
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(X2) I hitung I tabdl Kondis | Keterangan
ltem1 | 0810 | 0468 | "wng” valid
I'tabel
ltem2 | 0573 | 68 | fhiwng > vaid
T'tabel
ltema | 0710 | 0408 | Mnumg valid
>'tabel
ltema | 0810 | 0408 | Mg > |y gig
I'tabel
ltems | o782 | 0?68 | fhiwg > valid
T'tabel
(Y) | Thing | Mape | Kondisi | Keterangan
ltem1 | 0,807 | 0,468 | "ire ” valid
I'tabel
ltemz | 0,747 | 0408 | hiung > valid
I'tabel
ltem3 | 0,664 | 408 | hiung > valid
I'tabel
ltema | 0,809 | 2408 | g > valid
I'tabel
ltems | 0,855 | 408 | Thitung > valid
I'tabel
Hasil Uji Reliabilitas:
Variabd Nilai Rdliabilitas
Cronbach’s
Alpha
Varian 0,818 Reliabe
Produk X4
Harga X, 0,735 Reliabd
Keputusan 0,828 Reliabel
Pembelian Y

Hasil Uji Asums Klasik:
Uji Normalitas
“hrmnl 11 kb lderrznse Shrderd xod Hsacis
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Sumber :Data diolah tahun 2017
Berdasarkan grafik diatas dapat diketahui bahwa titik menyebar sekitar garis dan
mengikuti garis diagonal, maka residual pada model regres tersebut terdistribusi secara
normal.
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Hasil Uji Multikolinieritas:
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Sumber :Data diolah tahun 2017
Dari hasil perhitungan pada tabel diatas diperoleh nilai VIF masing-masing variabel lebih
kecil dari 10 atau nilai ToleranceValue masing-masing variabel lebih besar dari 0,1 maka
tidak terdapat gejala multikolenieritas antar variebel independen.
Hasil Uji Autokorelasi:

Kot S ey

(BN A

Tie=l I RIznes C T E s Te liraeaslan

| b Zepzdmtvatzbizben e pamie o

Dari tabel diatas nilai DW sebesar 1,973, dan jumlah data n=75 serta k=2. Diperoleh nilai dl
sebesar 1,570 dan DU sebesar 1,680.karena nilai DW 1,973 lebih besar dari pada batas atas
DU 1,680 dan kurang dari (4-DU) 4-1,680=2,300. Maka dapat disimpulkan tidak terdapat
autokorelas positif.

Hasil Uji Heterokedagtisitas:

0 IO | IR, . |
e 3 a3 TH w

LRl e

Dapat dilihat dari tabel diatas dapat diketahui bahwa nilai signifikan varian produk sebesar
0,751 dan harga sebesar 0,659.karena nilai signifikan lebih dari 0,05 maka dapat
disimpulkan bahwa pada model regresi tidak terjadi heterokedagtisitas.

kzr)

1. AnalisisRegres Linier Berganda

Berikut ini adalah hasil dari analisis regres linier berganda berdasarkan perhitungan dengan
menggunakan alat komputer program SPSS 20 yang disajikan sebagai berikut :

Tabe 4.1
Hasil Uji Regresi Linier Berganda
Coefficients®
Model Unstandar StandardT Sig.
dized ized
CoefficientCoeffici
S ents
B Std. Beta
Error
;CO”Sta”t,om 1,969 033 974
vanian o 1o 47 3749 000
produk

harga 424 ,116 417 3,655 ,000
a. Dependen Variabe: keputusan
pembelian
Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2017
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Berdasarkan tabel diatas diperoleh persamaan regresi yaitu sebagai berikut :
Y =0,064 + 0,571 (X1) + 0,424 (X2) +.
Dari persamaan regresi linier diatas, dapat diuraikan sebagai berikut:
a) Nila konstanta sebesar 0,064, artinya jika varian produk (X1), dan harga (X2),
dianggap konstan maka nilai dari keputusan pembelian (YY) adalah sebesar 0,064.
b) Koefisien regres varian produk nilainya 0,571 artinya jika varian produk (X1)
mengalami kenaikan,maka keputusan pembelian (Y) mengalami peningkatan sebesar
0,571 atau 57,1 % .
¢) Koefisien regresi harga nilainya 0,424, artinya jika harga (X2) mengalami kenaikan,
maka keputusan pembelian (Y) mengalami peningkatan sebesar 0,424 atau 42,4%.
2. Uji Koefisien Regresi Secara Simultan (Uji F)

Hipotesis penelitian ini menduga terdapat pengaruh varian produk dan hargaterhadap
keputusan pembeliansecara simultan.Uji F digunakan untuk menguji apakah variabel
independen secara simultan berpengaruh terhadap variabel dependen.Uji ini dilakukan untuk
membandingkan antara F hitung dengan F tabel.Data dikatakan berpengaruh secara bersama-
sama jika F hitung lebih besar dari F tabel.Sebaliknya jika nilai F hitung lebih kecil drai F
tabel maka dinyatakan bersama-sama tidak berpengaruh.

Tabel 4.2
Hasl Uji Smultan (Uji F)
ANOVA?
Model Sum of Df Mean F  Sig.
Squares Square
Regres596,45 298,2262,4 b
son 7 2 9 69 000
Residu343,73
1 4 o 72 4774
Total ?40’18 74
a. Dependent Variable: keputusan
pembelian

b. Predictors: (Constant), varian
produk, dan harga
Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2017

Dari tabel diatas dapat dilihat bahwa F hitung sebesar 62,469> F tabel sebesar 3,97
dengan sig 0,000 < nilai sig 0,05 maka dapat dikatakan bahwa seluruh variabel independen
yang meliputi varian produk dan harga secara bersama-sama berpengaruh terhadap variabel
dependen yaitu keputusan pembelian.

3. Uji Koefisien Regresi Secara Parsial (Uji t)

Uji ini dilakukan untuk mengetahui adanya pengaruh yang signifikan secara parsial
antara variabel independen yang meliputi varian produk dan harga terhadap keputusan
pembelian secaraparsial.
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Tabd 4.3
Hasil Uji Parsial (Uji t)
Coefficients®
Model Unstandar Standar T Sig.
dized dized
Coefficien Coeffici
ts ents
B Std. Beta
Error
;Congant,om 3’96 033 ,974
Varian 3,74
produk 571 152 427 7,000
Harga ,424 ,116 ,417 2'65 ,000
a. Dependen Variabel: keputusan

pembelian
Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2017

Dari tabel diatas dapat diperoleh hasil analisis sebagai berikut :

1. Nila t hitung pada variabel varian produk (X1) adalah 3,749 dengan tingkat
signifikansi 0,000. Karena t hitung 3,749< nilai t tabel sebesar 1,993 dan tingkat
signifikans 0,000 makaH1 diterima atau nilai signifikansi sebesar 0,000 < apha
0,05 artinya Ho ditotak.Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel varian produk
berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

2. Nila t hitung pada variabel harga (X2) adalah 3,655 dengan tingkat signifikans
0,000. Karena t hitung 3,655< nilai t tabel sebesar 1,993artinya H1 diterima atau
nilai signifikansi sebesar 0,000 < alpha 0,05 artinya Ho ditotak. Sehingga dapat
dissmpulkan bahwa variabel harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

4.Uji Koefisien Determinasi (R?)
Koefisien determinasi pada intinya digunakan untuk mengukur seberapa jauh kemampuan
model dalam menerangkan variabel dependen.Nilai R? yang mendekati 1, berarti variabel -

variabel yang digunakan memberikan hampir semua informasi yang dibutuhkan untuk
memprediks variasi variabel independen.R2 yang digunakan yakni nilai R Square.

Tabe 4.4
Hasil Uji Koefisien Determinas (R?)

M odel Summary®
Mod R R Adjusted Std. Error

el Square R Square  of the
Estimate
1 ,796% ,634 ,624 2,185

a. Predictors : (Constant), varian produk,
harga

b. DependentVariable: keputusan pembelian
Sumber : Hasil pengolahan data primer, 2017
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Hasil uji R2 diatas dapat dilihat bahwa besarnya Adjusted R Square adalah 0,624, ha ini
menunj ukkan bahwa keputusan pembelian dipengaruhi oleh varian produk dan harga sebesar
62,4%, sedangkan sisanya sebesar 37,6% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak termasuk
ke dalam penelitian ini.

4. KESIMPULAN
Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan diatas, maka dapat ditarik kesimpulan yaitu
sebagai berikut.

1. Uji Regresi Berganda R? sebesar 62,4% menunjukan bahwa adanya pengaruh antara
variabel Varian Produk, dan Harga terhadap K eputusan Pembelian pada Toko Centra
Batik di Bandar Lampung.

2. Berdasarkan hasil Uji Hipotesis Uji-t dengan Pengujian Signifikans konstanta
variabel bebas Varian Produk secara parsid berpengaruh terhadap Keputusan
Pembelian pada Toko Centra Batik di Bandar Lampung.

3. Berdasarkan hasil Uji Hipotesis Uji-t dengan Pengujian Signifikans konstanta
variabel bebas Harga secara parsial berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian
pada Toko Centra Batik di Bandar Lampung.

4. Berdarkan hasl  Hipotesis Uji-F dengan Pengujian Anova dipakai untuk
menggambarkan tingkat pengaruh antara variabel bebas yakni variabel Varian
Produk, dan Harga, secara simultan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian
pada Toko Centra Batik di Bandar Lampung.
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