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Abstract 

 

This research aims to determine the influence of green marketing and lifestyle on the decision to purchase a 

Yamaha Fazzio motorbike. The data used in this research are primary and secondary. Primary data was 

obtained directly by distributing questionnaires to 54 respondents. Secondary data is in the form of sales 

reports and marketing activity reports for Yamaha Lautan Teduh Kedaton. The analysis technique used is 

through validity, reliability, classical assumptions, hypotheses, and multiple linear regression tests. Based on 

the results of the analysis, it can be concluded that green marketing and lifestyle have a significant and 
positive influence on the decision to purchase a Fazzio motorbike at Yamaha Lautan Teduh Kedaton 

simultaneously and have a significant effect on the decision to purchase a Fazzio motorbike at Yamaha 

Lautan Teduh Kedaton partially. Therefore, Yamaha Lautan Teduh Kedaton must pay attention to green 

marketing and lifestyle factors to improve purchasing decisions for Fazzio motorbikes. 
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Abstrak 

 

Peneltian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh green marketing dan gaya hidup terhadap keputusan 

pembelian motor yamaha Fazzio. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data data primer dan 

sekunder. Data primer diperoleh secara langsung dengan menyebarkan kuisoner pada 54 responden. Data 

sekunder yaitu berupa laporan penjualan, laporan kegiatan pemasaran Yamaha Lautan Teduh Kedaton. 

Teknik analisis yang dilakukan yaitu melalui uji validitas, reliabelitas, asusmsi klasik, hipotesis, dan regresi 

linier berganda. Berdasarkan hasil analisis dapat disimpulkan bahwa green marketing dan gaya hidup 

berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian motor Fazzio pada Yamaha Lautan Teduh 

Kedaton secara simultan dan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian motor Fazzio pada 

Yamaha Lautan Teduh Kedaton secara parsial. Oleh karena itu, Yamaha Lautan Teduh Kedaton harus 

memperhatikan faktor green marketing dan gaya hidup untuk meningkatkan keputusan pembelian motor 

Fazzio. 

 

Kata Kunci: Green Marketing, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian. 

 

 

1. PENDAHULUAN 
Pada pertengahan abad ke-21, kerusakan alam menjadi prioritas utama dalam banyak rencana 

strategi global. Membuat kawasan global lebih sadar akan pentingnya menjaga iklim. Selain itu, 

gunakan atau pilih lebih banyak produk, terutama produknya. Green showcase masuki dunia 
periklanan untuk menjawab pengiklan atau pemasang iklan yang peduli terhadap iklim. Selain itu, 

ini bukan sekadar kesempatan bagi pengiklan untuk meningkatkan citra organisasinya dan 

meningkatkan penghargaan bisnis. Menumbuhkan produk-produk yang tidak berbahaya bagi 

ekosistem adalah sebuah langkah besar menuju karakterisasi. Ini adalah salah satu standar penting 
dari sistem promosi ramah lingkungan yang menarik. Produsen sepeda Yamaha, khususnya, 

melakukan aksi ramah lingkungan melalui inovasi motor crossover. Yamaha juga mengerjakan 

proyek layanan ranger di Taman Umum West Java Manors, yang merupakan salah satu bentuk  
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program kewajiban sosial perusahaan. Produksi Yamaha menawarkan kepada pembeli Yamaha 
Fazio Crossover sebagai teman berkendara. Dengan konfigurasi bodi yang mewah dan kaya 

dipadukan dengan pengaturan tempat duduk yang sangat baik. Menjunjung gaya berkendara 

kekinian Menjadikannya lebih nyaman dan mewah, Yamaha Fazzio juga hadir dengan inovasi 

motor half-breed 125cc terbaru untuk pengendaraan yang lebih mengesankan, dapat diandalkan, 
dan bersih. 

Terhadap latar belakang iklan Alam dan gaya hidup yang dirujuk di atas Para ilmuwan perlu 

memahami bagaimana konsumen fokus pada produk-produk yang tidak berbahaya bagi ekosistem 
dalam perpaduan produk dan tetap waspada terhadap pola gaya hidup saat ini. Anda akan berusaha 

untuk menilai secara tentatif hubungan antara faktor-faktor yang mempengaruhi pilihan pembelian. 

Barang terkait Cruiser, khususnya Yamaha Fazio. Selanjutnya, spesialis tertarik untuk 

mengarahkan fokus pada "Pengaruh tampilan ramah lingkungan dan gaya hidup terhadap pilihan 
untuk membeli Yama ha kapal penjelajah Fazio di laut yang tidak jelas, Yamaha Kedaton Bandar 

Lampung. 

 

2. METODE PENELITIAN  

 

Eksplorasi semacam ini adalah penyelidikan hubungan kuantitatif. Menurut Mohamed Ramadan 
(2021), eksplorasi kuantitatif adalah penyelidikan yang disengaja atas suatu keanehan melalui 

informasi peristiwa sosial yang dapat diperkirakan menggunakan strategi terukur, numerik, atau 

komputasi. Eksplorasi kuantitatif Ini banyak digunakan dalam ilmu-ilmu normal dan aktual. Salah 

satu jenis pemeriksaan kuantitatif adalah studi penelitian 
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3. HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

 
 

Dari tabel diatas cenderung terlihat bahwa koefisien tidak terstandar (angka tetap) pada penelitian 

ini adalah sebesar 0,946. Terlihat bahwa penampilan alami (X1) setara dengan 0,774 dan gaya 

hidup (X2) setara dengan 0,203. Dari efek lanjutan dari kualitas tunak dimana dan koefisiennya, 

diperoleh berbagai kondisi relaps yang menyertainya: 

Y = 0,946 + 0,774X1 + 0,203X2 

 

Uji Koefisien Regresi secara Simultan (Uji F) 

 

  
 

Tabel tersebut menunjukkan bahwa nilai F sebesar 309,669. Untuk menentukan tingkat kepastian F 

tabel pada taraf 95%, α=5%, df1=(k-1)3-1=2 dan df2=(NK)100-3=97. F-tabel berikutnya adalah 

3,10. Jadi F-score yang ditentukan > F-tabel (309,669) > 3,09 dan angka kepentingannya 0,000 < 

0,05. Artinya menolak Ho1 atau menoleransi Ha1 karena promosi ramah lingkungan (X1) dan gaya 

hidup. (X2) Bisa dikatakan bahwa hal ini berdampak pada pilihan pembelian. 
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Uji Koefisien Regresi Secara Parsial (Uji t)  

 

 
 

Dari hasil di atas, uji t masih mengudara sebagai hasilnya. Akhirnya terpikir bahwa itu adalah 

melalui pengamatan. Besarnya kualitas yang diperoleh dari variabel green advertising (X1) sebesar 

0,000<0,05 dan angka t sebesar 9,603>t square sebesar 1,98472. Artinya Ha 2 diakui dan Ho 2 

ditolak. Oleh karena itu, ada alasan bahwa promosi ramah lingkungan kadang-kadang 

mempengaruhi pilihan pembelian. 

 

Nilai signifikansi yang diperoleh dari faktor gaya hidup (X2) sebesar 0,016 > 0,05 dan nilai t hitung 

sebesar 2,457 > Tabel 1 ,98472, sehingga berarti Ha 3 diakui atau Ho 3 ditolak. Hal ini cenderung 

beralasan bahwa cara hidup mempunyai dampak pada pilihan pembelian.  

 

4. KESIMPULAN 

 
Berdasarkan hasil eksplorasi, pengujian percakapan dan spekulasi yang mengarah pada penentuan 

dampak “efek Green Showcase (X1) dan Way of Life (X2) terhadap pilihan pembelian (Y)” dapat 

diringkas sebagai berikut: 
 

1. Yamaha Lautan Teduh Kedaton akan sangat mempengaruhi pilihan pembelian Anda (Y) 

Hasil ini memberikan bukti pengamatan bahwa pilihan pembelian pelanggan Yamaha 
Lautan Teduh Kedaton (menghitung ID kebutuhan masalah Mencari data Menilai pilihan 

pembelian elektif dan perilaku pasca pembelian) mungkin terkena dampak promosi 

lingkungan dan keputusan gaya hidup. 

2. Konsekuensi dari tinjauan menunjukkan bahwa faktor promosi hijau (X1) berpengaruh 
terhadap pilihan beli (Y) sepeda Fazio Yamaha Lautan Teduh Kedaton. Hasil ini jelas 

menunjukkan bahwa promosi ramah lingkungan Yamaha Lautan Teduh Kedaton termasuk 

produk yang tidak berbahaya bagi ekosistem. tidak berbahaya bagi biaya ekosistem Tidak 
berbahaya bagi lokasi ekosistem dan tidak berbahaya bagi kemajuan ekosistem yang 

berdampak pada pilihan pembelian. 

3. Hasil kajian menunjukkan bahwa faktor green showcase (X2) berpengaruh terhadap pilihan 
beli (Y) model kapal penjelajah Fazio Yamaha Lautan Teduh Kedaton. Hasil observasi ini 

menunjukkan bahwa gaya hidup yang diperkenalkan oleh Yamaha Lautan Teduh Kedaton 

meliputi latihan, minat, dan penilaian yang mempengaruhi pilihan pembelian. 
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